
	JENIS IKLAN
	DURASI
	TARIF SPOT  (RP)
	DISCOUNT

	
	
	2011
	

	SPOT REGULER
	30 detik
	101.750
	30 PERSEN

	
	60 detik
	156.750
	30 PERSEN

	SPOT PRIME TIME
	30 detik
	150.150
	30 PERSEN

	
	60 detik
	193.050
	30 PERSEN

	ADLIBS

 REGULER TIME
	30 Detik
	101.750
	30 PERSEN

	
	60 detik
	156.750
	30 PERSEN

	ADLIBS
PRIME TIME
	30 Detik
	150.150
	30 PERSEN

	
	60 detik
	193.050
	30 PERSEN

	TIME SIGNAL
	30 Detik
	150.150
	35 PERSEN

	
	60 detik
	193.050
	35 PERSEN

	INSERT PROGRAM
	5 menit
	450.000
	30 PERSEN

	KUIS INTERAKTIF

BERHADIAH
	1 s/d 15 menit
	550.000
	30 PERSEN

	TALK SHOW PROMOSI PRODUCT
	90 - 120 menit
	1.600.000
	40 PERSEN

	LIVE REPORT
	5 menit
	600.000
	40 PERSEN

	SPONSOR PROGRAM
	30 menit
	900.000
	40 PERSEN

	
	60 menit
	1.800.000
	40 PERSEN


· Insert Kuis berhadiah, waktu On – Air 15 menit dengan tiga kali kuis pertanyaan berhadiah yang disediakan produsen. Apabila kuis digelar dua kali satu minggu atau 8 kali satu bulan kontrak tiga bulan, akan diberikan bonus berupa promosi pendukung expose dua spot hari selama satu bulan dan disiarkan dua minggu sebelum pelaksanaan kuis On – Air.

· Sponsor program, paket siaran On –Air, 3 spot iklan disiarkan tiap 15 menit atau 20 menit saat On –air program, serta 4 spot expose adlips yang menyebutkan paket siaran  disponsori product….

· Live Talk show promosi product, pembicara dari pihak produsen product  dua orang. Materi pembicaraan mengenai product, mulai dari proses pembuatan, manfaat hingga beredar di pasar bebas. Guna memotivasi audiens, produsen memberikan waktu interaktif bagi audiens mengajukan pertanyaan selama On – Air. Kepada tiga atau lima penelpon, diberikan voucher sebagai hadiah dari produsen. Apabila talk show digelar satu atau dua kali dalam satu minggu atau 4-8 kali satu bulan beda product kontrak tiga bulan, akan diberikan expose pendukung talk show ( sosialisasi ) tiga spot perhari selama kontrak, disiarkan dua minggu sebelum acara talk show.




☻Sebagai media warga kota, 101,8 Radio Mona Ria FM Pekanbaru acapkali diberikan otoritas menyiapkan pola atau sistem promosi produk bersifat strategis baik dalam membangun image konsumen terhadap product baru, atau product yang belum punya pasar konsumen yang terkristalisasi.,Maupun promosi bersifat pemeliharaan,pemantapan dan pengembangan jaringan pasar konsumen produk sekaligus menangkal tingkat persaingan produk sejenis yang  semakin kompetitif.
☻Membangun IMAGE DAN OPINI publik atas product baru atau produk yang belum punya pasar konsumen yang terkristalisasi dilaksanakan dengan pola promosi penyiaran iklan spot produk empat atau enam bulan. Disusul OPERASI PROMOSI lewat Paket  Spesial Undian Berhadiah. Caranya tiap audiens peserta undian secara moral diposisikan mengenal,membeli dan merasakan cita rasa atau keistimewaan produk. Bungkus atau kotak produk di manfaatkan audiens sebagai syarat peserta undian kedalam amplop tertutup lalu amplop undian  dimasukan ke BOX UNDIAN di Radio Mona Ria FM atau lainnya. Biasanya lama undian empat atau enam bulan, baru dilakukan pencabutan undian menentukan pemenang. Berhasil tidaknya undian, juga dipengaruhi nilai dan jenis hadiah undian yang ditawarkan memotivasi audiens.Pencabutan pra undian setiap bulan juga perlu dilaksanakan dengan hadiah spesial unrk merangsang audiens, sedangkan puncaknya satu kali enam bulan.
☻PEMELIHARAAN, PEMANTAPAN, PENGEMBANGAN jaringan pasar product yang telah menjadi kebutuhan pasar konsumen, polanya dilaksanakan berupa penyiaran IKLAN SPOT PRODUK secara kontinu dan konsisten dengan menambah frekuensi spot  tiap hari, divariasi paket  spesial Kuis atau Talk Show Interaktif  promosi produk. Caranya, tenaga spesial dari produsen produk memaparkan topik bahasan masalah produk dengan segala ke istimewaannya. Talk Show digelar dua kali satu bulan pukul 09.00 – 11.00 atau 19.00 – 21.00 Wib, biasanya audiens memberikan respon secara live on line. 

☻ Serentetan promosi produk memanfaatkan Mona Ria FM product instan,kelompok Obat-obatan, Food, Snack, Make-up, Toiletries, Otomotif, product Perbankan, Elektronika. Product Unilever masuk pada pola pengembangan  jaringan pasar konsumen.



☻
Komposisi audiens 101,8  Radio Mona   Ria FM berusia 20 s/d 35 Tahun, merupakan Mahasiswa/I, Karyawan/ti, dan Ibu Rumah Tangga dengan kekuatan sosial ekonomi menengah atas (A, B Class)
☻
Parameter penentuan komposisi audiens di adopsi lewat 70 % paket siaran interaktif bersifat on line telepon maupun SMS telepon seluler.

	IDENTIFIKASI AUDIENS

	*  WANITA
	60 %

	*  PRIA
	40 %

	*  IBU RUMAH TANGGA
	30 %

	*  KARYAWAN/TI
	20 %

	*   MAHASISWA/I
	30 %

	*  UMUM
	20 %

	IDENTIFIKASI PEMUKIMAN AUDIENS

	PUSAT KOTA - PEKANBARU
	55 %

	RUMBAI - PT. CPI, UMUM
	20 %

	MINAS - PT. CPI, UMUM
	10 %

	PERAWANG, SIAK
	10 %

	PAYAKUMBUH, SUMBAR
	5%
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☻
Bagi 101,8 Mona Ria FM, music merupakan salah satu materi produksi siaran yang mendapat penanganan khusus Music Director (MD). MD harus investigasi animo music masyarakat kota. Melaksanakan analisa rasionalisasi dan komposisi music sesuai struktur audiens mania yang semakin konsumtif, seperti kelompok generasi muda, ibu rumah tangga. 
☻
Untuk mewujudkan format Music City, 101,8 Mona Ria FM mentranformasikan tekhnologi tinggi lewat orbit satelit untuk mengakses. music dunia dari Voice Of America (VOA) langsung dari Washington DC. Audiens benar-benar menikmati berbagai jenis musik orisinil, seperti Pop, Pop kreatif, RnB, RAAP, Contemporary Hot Release dan Adult Contemporary (AC).  Ada yang di paket lewat Music Mix, Special Music, Top 20 Amerika dan tangga-tangga lagu dunia. Music City, 101,8 FM juga bermitra      dengan Pro Audio Amerika dan Radio California di Amerika dan studio rekaman di Jakarta yang  mendistribusikan music-music Indonesia produksi  orisinil dalam bentuk CD dan kaset.
	CORAK

MUSIC CITY
	JENIS

MUSIC CITY

	POP & (alternatif)
	20 %
	BARAT
	55 %

	RnB
	15 %
	
	

	POP KREATIF
	15 %
	INDONESIA
	45 %

	RAP
	10 %
	
	

	Contemporary

Hot Release
	20 %
	MANDARIN
	5 %

	Adult Contemporary
	20 %
	
	


                                                                                              

101,8  FM


101,8  FM





101,8  FM








101,8  FM


101,8  FM





101,8  FM





101,8  FM


101,8  FM





101,8  FM


101,8  FM





101,8  FM


101,8  FM








_1283950946.xls
Chart1

		19-24 THN

		25-35 THN



25-35 THN

19-24 THN

0.45

0.55



Sheet1

		19-24 THN		45%

		25-35 THN		55%





Sheet2

		





Sheet3

		






_1307559038.xls
Chart1

		PRIA

		WANITA



40%

60%

0.4

0.6



Sheet1

		PRIA		40%

		WANITA		60%





Sheet2

		





Sheet3

		






_1283950917.xls
Chart1

		PEKANBARU

		RUMBAI

		MINAS

		PERAWANG,SIAK



10%

55%

15%

20%

0.55

0.2

0.15

0.1158013544



Sheet1

		PEKANBARU		55%

		RUMBAI		20%

		MINAS		15%

		PERAWANG,SIAK		12%





Sheet2

		





Sheet3

		






